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Обеспечение конкурентоспособности отечественной продукции на миро-

вом рынке возможно только при переходе к инновационному пути развития эко-
номики, основанному на использовании высокотехнологичных наукоемких про-
изводств. В этой связи необходимы:  

- модернизация важнейших секторов экономики на основе технологиче-
ского обновления производства;  

- формирование эффективной национальной инновационной системы;  
- развитие материально-технической базы науки;  
- развитие инновационной инфраструктуры;  
- расширение международного научно-технического и инновационного 

сотрудничества. 
В целях обеспечения устойчивого экономического роста и повышения 

уровня жизни населения Указом Президента Республики Беларусь от 19.11.2010 
№ 596 на 2011 год утвержден качественный показатель, отражающий удельный 
вес отгруженной инновационной продукции организациями, основным видом 
деятельности которых является производство промышленной продукции, в раз-
мере 12 – 13 % к 2010 году в сопоставимых ценах [1]. 

В этой связи возникает необходимость теоретического обоснования эко-
номического содержания и методики учета инновационной продукции, для фор-
мирования достоверной информационной базы об эффективности инновацион-
ной деятельности организаций Республики Беларусь и принятия управленческих 
решений, направленных на ее дальнейшее развитие. 

По определению, инновация (нововведение) – это результат использова-
ния научных разработок в виде нового продукта или услуги, способа их произ-
водства, новшества в организационной, финансовой, научно-исследовательской 
и других сферах, любого усовершенствования, обеспечивающего экономию за-
трат или достижение социального эффекта. Инновация считается осуществлен-
ной, если она внедрена на рынке или в производственном процессе и обеспечи-
вает коммерческий результат. 

Следовательно, инновационная деятельность – это вид деятельности, свя-
занный с трансформацией идей (обычно результатов научных исследований и 
разработок либо иных научных достижений) в технологически новые или усо-
вершенствованные продукты либо услуги, внедренные на рынке, в новые или 
усовершенствованные технологические процессы либо способы производства 
(передачи) услуг, использованные в практической деятельности. 

По сфере реализации выделяют инновации технологические, организаци-
онные и маркетинговые. 
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Технологические инновации представляют деятельность организации, свя-
занную как с разработкой, так и с внедрением [2]: 

- в промышленности – технологически новых продуктов и процессов, а так-
же значительных технологических усовершенствований в продуктах и процессах; 

- в отраслях сферы услуг – технологически новых или значительно усо-
вершенствованных услуг и новых или значительно усовершенствованных спо-
собов производства (передачи) услуг. 

В промышленности различают два типа технологических инноваций: про-
дуктовые и процессные. Продуктовая инновация – это внедрение продукции или 
услуги, являющихся новыми или значительно улучшенными по части их свойств 
или способов использования. В нее включаются значительные усовершенство-
вания в технических характеристиках, компонентах и материалах, во встроенном 
программном обеспечении, или в других функциональных характеристиках. 

Таким образом, продуктовые инновации включают новые и усовершенст-
вованные продукты. Технологически новый продукт предполагает принципи-
ально новые либо, существенно отличающиеся от аналогичных ранее произво-
димых, технологические характеристики (функциональные признаки, конструк-
тивное выполнение, дополнительные операции, а также состав применяемых ма-
териалов и компонентов). Технологически усовершенствованный продукт – это 
существующий продукт, для которого улучшаются качественные характеристи-
ки, повышается экономическая эффективность производства путем использова-
ния более высокоэффективных компонентов или материалов, частичного изме-
нения одной или более подсистем (для комплексной продукции) [2]. 

Второй тип технологических инноваций – процессная инновация, пред-
ставляющая внедрение нового или значительно улучшенного способа производ-
ства (оказания услуги). Процессные инновации включают разработку и внедре-
ние технологически новых или технологически значительно усовершенствован-
ных производственных методов, включая методы передачи продуктов. 

Организационной инновацией является внедрение нового организационно-
го метода в деловой практике организации, в организации рабочих мест или 
внешних связях. Инновация возникнет, если стратегия реализуется в виде ис-
пользования нового программного обеспечения и новых способов документиро-
вания информации для облегчения и поощрения обмена знаниями между раз-
личными подразделениями в организации. 

Маркетинговой инновацией является внедрение нового метода маркетин-
га, включая значительные изменения в дизайне или упаковке продукта, продви-
жении на рынок или использовании новых стратегий ценообразования. Приме-
рами маркетинговой инновации в дизайне может служить значительное измене-
ние в дизайне комплекта мебели для обновления ее внешнего вида. 

Таким образом, инновационный продукт относится к технологическим 
инновациям в производстве промышленной продукции в виде продуктовой или 
процессной инновации, и не является результатом организационной и маркетин-
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говой инновации. Отметим, что инновационной продукция считается в течение 
трех лет с момента первой отгрузки. 

Следовательно, инновационная продукция представляет собой внедрение 
товара или услуги, являющихся новыми или, в течение последних трех лет, зна-
чительно улучшенными по части их свойства и способов использования, вклю-
чающее в себя: 

- новую продукцию (работы, услуги) – это продукция (работы, услуги), не 
имеющая аналогов на территории Республики Беларусь или за ее пределами; 

- продукция, подвергшаяся усовершенствованию в течение последних трех 
лет, включает уже существующую в республике (в мире) продукцию, параметры 
которой в значительной степени усовершенствованы или модифицированы; 

- прочая инновационная продукция – продукция, выпуск которой основан 
на внедрении новых или значительно улучшенных производственных методов, 
предполагающих применение нового производственного оборудования, новых 
методов организации производства или их совокупности. К этой группе, как 
правило, относится уже выпускаемая продукция, которой соответствует понятие 
процессной инновации, и продукция, основанная на заимствованном передовом 
опыте (беспатентных лицензиях, ноу-хау и т. п.). 

Отсюда следует, что отгруженная инновационная продукция определяется 
как стоимость той промышленной продукции (работы, услуги), которая факти-
чески отгружена, выполнена, оказана в отчетном периоде потребителям (вклю-
чая продукцию, сданную по акту заказчику на месте) независимо от того, посту-
пили деньги на счет продавца или нет. 

Таким образом, в результате исследования научно обосновано определе-
ние понятия «инновационная продукция» и уточнен его состав в качестве объек-
та бухгалтерского учета в целях формирования достоверной информационной 
базы об уровне инновационной активности организации, эффективности исполь-
зования средств на инновационную деятельность и участия государства в фи-
нансировании инновационных проектов. 
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