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• Название: Процесс управления маркетингом: матрица И. Ансоффа как

маркетинговый инструмент разработки стратегии организации.
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• Название дисциплины:
• Маркетинг (для спец. 1-23 01 15);

• Маркетинг организации (предприятия) (для спец. 1-25 01 07);

• Основы маркетинга и рекламы (для спец.1-19 01 01);

• Основы маркетинга (для спец. 1-28 01 02 «Электронный маркетинг»);

• Управление маркетингом (для магистрантов по спец. 1-26 80 03 Бизнес-

администрирование). 
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• Краткий осмотр: в видеолекциираскрывается сущность матрицы И.

Ансоффа. Обосновывается выбор соответствующих стратегий развития

маркетинговой деятельности предприятия
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