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РЕФЕРАТ 

 

Отчет 49 с., 1 ч., 3 рис., 4 табл., 204 источника, 1 приложение 

МАРКЕТИНГ, ПРОДВИЖЕНИЕ, ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ СПОРТ, ФУТБОЛ, 

РЕСПУБЛИКА БЕЛАРУСЬ, КОНЦЕПЦИЯ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ 

Объект исследования: белорусские и зарубежные профессиональные спортивные клубы. 

Цель исследования:разработка концепции продвижения профессиональных спортивных 

клубов с использованием современных информационных технологий. 

Методы исследования:теоретический анализ и синтез научно-методической литературы, 

идеализация, аналитико-обзорный и экспертных оценок. 

Результаты работы:проанализированы подходы отечественных и зарубежных ученых 

к проблеме развития маркетинга; рассмотрена роль маркетинга в индустрии профессионального 

спорта на современном этапе; дана оценка продвижения профессиональных спортивных клубов 

с использованием современных информационных технологий; разработана концепция 

совершенствования продвижения профессиональных спортивных клубов с использованием 

современных информационных технологий. 

Степень внедрения: результаты использованы в учебном процессе кафедры физической 

культуры и спорта Учреждение образования «Полоцкий государственный университет». 

Область применения: в учебном процессе экономических и спортивных специальностей, 

производственном процессе основных представителей спортивной индустрии, таких как 

федерации, клубы и спортивные агентства. 

Экономическая эффективность: результаты исследования будут служить для 

оптимизации процессов маркетинговой политики профессиональных спортивных организаций 

Республики Беларусь и их продвижению. 

Прогнозные предложения о развитии объекта исследования: необходимы дальнейшие 

исследования по углубленному изучению повышения эффективности продвижения 

профессиональных спортивных организаций на основе применения современных 

информационных технологий. 
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