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Сегодня повсеместно наблюдается тенденция стремительного развития онлайн-

сферы. Банки, образовательные учреждения, коммерция переходят в онлайн-пространство. 

Маркетинговым стратегиям приходится адаптироваться к текущей ситуации, что вызывает 

увеличение спроса на рекламу в интернете. По последним исследованиям, рост инвестиций в 

онлайн-видеорекламу опережает общую динамику инвестиций в рекламу в интернете. Таким 

образом, исследование видеорекламы в интернете и средств ее распространения является 

актуальным и практически значимым. 

Согласно авторскому определению, выведенному на основе анализа существующих 

подходов, «видеореклама в интернете – это комплекс психологических мер воздействия на 

человека, осуществляемых платно рекламодателем в неперсонифицированной форме кон-

такта с конечным потребителем, с целью создания популярности, спроса на товар, привлече-

ния внимания потребителя, создание имиджа компании посредством передачи информации 

о потребительских свойствах товаров и услуг, убеждения, поддержании интереса, побужде-

ния у действию, в форме видеоконтента, которая распространяется посредством интернет-

ресурсов» [1, с. 77].  

Для достижения онлайн-видеорекламой своей цели, маркетологи должны тщательно 

выбирать каналы для её распространения. Существуют следующие площадки дистрибуции 

видеорекламы в интернете [2,3]: вебсайт; целевая страница; электронное письмо; блог; пресс-

релиз; поисковая система; онлайн-кинотеатр; социальные сети. 

Из представленных каналов распространения видеорекламы в интернете особой группой 

платформ выступают социальные сети. Каждая из них ориентирована на особый формат видеоре-

кламы, продвигает ее по индивидуальным алгоритмам и имеет свою целевую аудиторию.  

«Самой крупной в 2021 году социальной сетью, ориентированной на видеоконтент, яв-

ляется «YouTube» (этой социальной сетью пользуются более двух миллиардов людей)» [4]. 

«YouTube» – «видеохостинг, предоставляющий пользователям услуги хранения, доставки и 

показа видео» [2]. 

Платное продвижение видеорекламы на YouTube организовано посредством Google 

Рекламы – «сервиса контекстной рекламы от компании Google» [2]. В таблице 1 представлены 

форматы видеорекламы внутри данного сервиса, распространяемые через таргетинг целевой 

аудитории [6]. 

Помимо платных методов продвижения на «YouTube» есть возможность продвигать 

видеорекламы бесплатно. К бесплатным методам продвижения относятся: добавление клю-

чевых слов в заголовок и описание канала и видео; добавление ссылок (на связанные каналы, 

сегменты видео для простой навигации по ролику, плейлисты с тематическим контентом); до-

бавление хэштегов; взаимодействие со зрителями и создание сообщества; обмен трафиком с 

другими каналами (коллаборация) [6]. 
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Таким образом, «YouTube» – самая крупная и самая специализированная под ви-

деоконтент социальная сеть, поэтому является самым оптимальным каналом для распростра-

нения видеорекламы. Преимущество данной площадки – возможность бесплатного продви-

жения. 

 

Таблица 1 – Форматы видеорекламы на YouTube, распространяемые  

посредством Google-Рекламы 

 
Формат видеорекламы Места размещения 

Объявления In-Stream с возможностью пропуска Видео на YouTube («в начале, середине или после 

окончания» [5]) Объявления In-Stream без возможности пропуска 

Объявления Video Discovery Поисковая выдача YouTube  

Объявления-заставки 
«Сайты, приложения партнерских видеоресурсов 

Google, видео на YouTube 

Объявления Out-Stream 
Сайты, приложения партнерских видеоресурсов 

Google на мобильных устройствах 

Объявления masthead Главная страница YouTube 

Источник: составлено авторами на основании [2, 5] 

 

Исключительно на видеоконтенте также специализируется социальная сеть «TikTok». 

Данная площадка предназначена для создания и просмотра коротких видеороликов [2]. Фор-

маты видеорекламы в «TikTok» представлены в таблице 2. 

 

 

Таблица 2 – Форматы видеорекламы в TikTok 

 
Формат видеорекламы Описание 

Brand Takeover Ролик, который «показывается сразу после запуска приложения» [7]. 

In-Feed Native Video 
«Ролик длиной от 5 до 60 секунд, который периодически показывается в про-

цессе просмотра пользователем ленты» [7]. 

Hashtag Challenge 

Ролик в рамках определённого челленджа. «Баннер с его условиями разме-

щается на главной странице. Для участия в челлендже пользователи создают 

собственный контент. Лучшие ролики получают призы» [7]. 

Top View «Формат на 15 секунд, объединяющий Brand Takeover и In-Feed Video» [7].  

Источник: составлено авторами на основании [7] 

 

Изучив форматы рекламных роликов в «TikTok», можно сделать вывод, что данная со-

циальная сеть подходит преимущественно для видеорекламы длиной до 60 секунд. 

Рассматривая способы распространения рекламных видео на «Facebook» («крупней-

шая социальная сеть в мире на 2017 год» [2]) и «Instagram» («социальная сеть для обмена 

фотографиями и видеозаписями» [2]), можно сделать вывод, что они практически идентичны, 

т.к. компания «Facebook» приобрела «Instagram» в 2012 году [2]. Виды видеорекламы в дан-

ных социальных сетях [2]: слайд-шоу; пятнадцатисекундные видео; кольцевая галерея; ре-

клама In-Stream; интерактивная реклама; instant experience; видео 360°.  

На рисунке 1 представлены места публикации видеорекламы в Facebook и Instagram. 

Из рисунка видно, что один и тот же формат видеорекламы подходит как для «Facebook», так 

и для «Instagram». Для рекламодателей это выступает большим удобством. 
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Рисунок 1 – Места размещения видеорекламы в Facebook и Instagram 

Источник: составлено авторами на основании [2] 

 

К социальным сетям, популярным в СНГ, относятся: «ВКонтакте» («российская социаль-

ная сеть со штаб-квартирой в Санкт-Петербурге, принадлежит Mail.ru Group» [2]) и «Одноклас-

сники» («российская социальная сеть, принадлежащая Mail.ru Group» [2]). 

В соцсети «ВКонтакте» видеореклама отображается в новостной ленте пользователя 

или перед видео в стандартном проигрывателе, её продолжительность не превышает 20 се-

кунд [2, 8]. «Одноклассники» размещает рекламные ролики в ленте пользователя и в доступ-

ных в соцсети играх. 

Каждая из вышеописанных социальных сетей имеет индивидуальные технические и 

алгоритмические требования. Они представлены в таблице 3. 

 

Таблица 3 – Требования социальных сетей для размещения видеорекламы 

Facebook

Новостная 
лента

Моментальн
ые статьи

Ленты видео 

Facebook 
Marketplace

Истории

Поиск

Instagram

Новостная 
лента

Истории

Раздел "Интересное"

Сторонние 
сайты

и 
мобильные 
приложения

Социальная 
сеть 

Характеристика требований 

1 2 

YouTube 

Те
хн

и
че

ск
и

е
 

Два формата файла – широкоформатный (1080p, HD) и MPEG-2 с расширением .MPG 
(или MPEG-4). Для MPEG-2: Аудиокодек – MPEG Layer II или Dolby AC-3; Битрейт 
аудио – 128 Кбит/с или выше. Для MPEG-4: Видеокодек – H.264; Аудиокодек – AAC; 
Битрейт аудио – 128 Кбит/с или выше. Минимальная длительность: 33 секунды. Ча-
стота кадров: 24/25 кадров в секунду. Соотношение сторон: исходное, предпочти-
тельно 16:9. Разрешение видео: 1) Видео для продажи или проката: не меньше 
1920*1080 с соотношением сторон 16:9; 2) Для бесплатных материалов или роликов 
с поддержкой рекламы YouTube: рекомендуется не менее 1280*720 для соотноше-
ния сторон 16:9 и не менее 640*480 для соотношения сторон 4:3. Битрейт видео: 50 
или 80 Мбит/с. 

А
л

го
р

и
тм

и
че

ск
и

е
 Выбор точных и информативных названий и значков видео. Разработка фирменного 

стиля заставок роликов. Длительность видео от 2 минут. Организация роликов в си-
стематизированные плейлисты. Постоянство видеоконтента. Добавление названия 
(на основе актуальных поисковых запросов), описания, тегов. Добавление в видео 
всплывающих подсказок, ведущих на другие видео на канале. 
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Окончание таблицы 3. 

Источник: составлено авторами на основании [9-17] 

 

Из таблицы 3 можно сделать вывод, что при выборе социальной сети для публикации 

видеорекламы необходимо учитывать: технические аспекты видеорекламы: расширение, 

ориентацию, длительность, разрешение; алгоритмические требования, такие как: добавле-

ние описания, тегов, специфических заставок-миниатюр, субтитров и др.; согласованность и 

взаимодополнение тематики рекламного видео с его техническими критериями и алгоритми-

ческими рекомендациями. 

Таким образом, перед публикацией видеорекламы нужно внимательно изучить ка-

налы ее распространения. Социальные сети обладают отдельными отличительными свой-

ствами, позволяющими увеличить эффективность видеорекламы при грамотном выборе ме-

ста ее размещения. Например, длинное видео подойдет для публикации на видеохостинге 

«YouTube», а 60-секундный ролик эффективно прорекламирует товар/услугу в «TikTok». 

«Instagram» и «Facebook» также имеют большую аудиторию и схожие форматы видеоре-

кламы, что выступает большим плюсом, поскольку в обеих данных соцсетях можно публико-

вать одну и ту же видеорекламу. Если реклама нацелена на жителей СНГ или аудиторию, поль-

зующуюся интернет-играми, то «Вконтакте» и «Одноклассники» – оптимальный вариант раз-

мещения видеорекламы. 
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Facebook 
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