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поручительства и залога, заключение которых в свою очередь приводит к удорожанию предмета ли-
зинга [2, c.68]. 

Путями решения данных проблем являются следующие методы: 
• расширение источников финансирования;  
• стабилизация макроэкономической ситуации в Беларуси;  
• совершенствование информационной инфраструктуры лизинга; 
• улучшение инвестиционного климата Республики Беларусь [3, c.65]. 
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Состояние производственно-хозяйственной деятельности большинства предприятий Республики 
Беларусь свидетельствует о снижении конкурентоспособности их товаров и услуг не только за преде-
лами страны, но и на внутреннем рынке.  

Изучению вопросов конкурентоспособности предприятия посвящены работы отечественных и за-
рубежных ученых. Так, М. Портер одним из первых сформулировал теорию конкурентных преиму-
ществ, выделив наиболее типичные причины их возникновения, а также определив факторы их удер-
жания [1, с. 62].  

В. Дж. Стивенсон выделил пять ключевых способов (цена, качество, отличительные особенности, 
гибкость производства и сроки выполнения определенных операций), при помощи которых предпри-
ятия конкурируют друг с другом [2, с. 66].   

Однако, несмотря на текущее разнообразие исследований в данной области, проблемы конкурен-
тоспособности предприятий как никогда актуальны, так как в современных условиях не каждое 
предприятия, выпускающее высококачественную продукцию или оказывающее востребованные ус-
луги, может быть конкурентоспособным на рынке. 

В процессе исследования были изучены теоретические и методологические аспекты конкуренто-
способности предприятия на стратегической основе, проанализирован текущий уровень конкуренто-
способности предприятия, а также выявлены основные проблемы, препятствующие повышению конку-
рентоспособности предприятия, в результате чего предложены стратегические направления их реше-
ния. Элементами научной новизны полученных результатов являются предложенные мероприятия 
стратегического характера, направленные на повышение конкурентоспособности предприятий хлебо-
булочной промышленности. Областью возможного практического применения является деятельность 
субъектов хозяйствования вне зависимости от формы собственности, занимающихся производством и 
реализацией хлебобулочных и кондитерских изделий.  

Результатами внедрения явились обновление основных производственных средств, расширение ас-
сортимента выпускаемой продукции благодаря программному обеспечению, ускорение сотрудничества 
в научном исследовании, снижение затрат на производство продукции. Реализация каждого мероприя-
тия несет экономический и социальных эффект, что будет способствовать повышению показателей фи-
нансово-экономической деятельности и уровня конкурентоспособности предприятия. 
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