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СУЩНОСТЬ ПОНЯТИЯ «КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРОДУКЦИИ»  
КАК ЭКОНОМИЧЕСКАЯ КАТЕГОРИЯ 

 
Н.Н. ГОЛОВИНА 

(Представлено: канд. тех. наук, доц. М.Ж. БАНЗЕКУЛИВАХО) 
 

Проработаны дефиниции понятия «конкурентоспособность продукции предприятия» как эконо-
мическая категория с точки зрения специалистов и ученых в этой области, проанализированы различ-
ные подходы к определению этой категории. Обозначено особое значение повышения уровня конкурен-
тоспособности продукции. Отмечена степень важности повышения конкурентоспособности продук-
ции как фактор, способствующий усилению конкурентных преимуществ организаций. 

 
Ежегодно в отечественной и в зарубежной печати публикуется большое количество научных ра-

бот в области конкурентоспособности продукции предприятия. Многообразие публикаций, применение в 
них разного понятийного аппарата, методов исследования косвенно показывает сложность категории 
«конкурентоспособность товара (продукции)». При анализе публикаций в области конкурентоспособно-
сти продукции выявляется, что каждый автор в зависимости от целей и задач исследования, изучаемых 
объектов, требований субъектов рыночных отношений дает свое определение данному понятию. Так, 
в результате изучения экономической литературы по данной тематике было выявлено 20 определений. 
Основные подходы к определению экономической сущности понятия «конкурентоспособность товара 
(продукции)» представлены в таблице 1. 

Таблица 1 
Экономическая сущность понятия «конкурентоспособность товара (продукции)» 

Автор / источник Определение 
1 2 

В.Я. Горфинкель «Конкурентоспособность продукции – это совокупность потребительских и стоимостных ха-
рактеристик производимой продукции, позволяющая ей выдержать конкуренцию на конкрет-
ном рынке и в определенном промежутке времени. Это динамичная характеристика потенци-
альной способности продукции, а не раз и навсегда приобретенное свойство: оно привязано 
к определенным рынкам и конкретному времени» [1, с. 22] 

И.М. Лифиц  «Конкурентоспособность продукции – это способность продукции отвечать требованиям дан-
ного рынка в рассматриваемый период по сравнению с аналогами – конкурентами» [2, с. 11] 

С.У. Нуралиев  «Конкурентоспособность товара характеризуется как способность товара быть купленным в 
числе первых на рынке среди товаров-конкурентов» [3, с. 245] 

Е.П. Михеева  «Конкурентоспособность товара мы рассматриваем как возможность его реализации в данный 
момент времени па данном рынке. Эта категория очень динамична, подчас непредсказуема и 
зависит от множества факторов» [4] 

А.С. Пелепягин  «Под конкурентоспособностью понимается комплекс потребительских и стоимостных (цено-
вых) характеристик товара, определяющих его успех на рынке, то есть преимущество именно 
этого товара над другими в условиях широкого предложения конкурирующих товаров-
аналогов» [5, с. 15] 

Т.Н. Парамонова «Под конкурентоспособностью следует понимать характеристику товара, которая отражает его 
отличие от товара-конкурента как по степени соответствия конкретной потребности, так и по 
затратам на ее удовлетворение» [6, с. 18] 

Н.Ю. Круглова  «Конкурентоспособность товара – это степень его превосходства, с точки зрения потребителей, 
над другими товарами аналогичного назначения» [7, c. 356] 

Е.А. Горбашко  «Конкурентоспособность продукции – комплекс потребительских и стоимостных (ценовых) ха-
рактеристик товара, определяющих его успех на рынке, то есть преимущество именно этого това-
ра над другими в условиях широкого предложения конкурирующих товаров-аналогов» [8, с. 167] 

И.В. Сергеев  «Под конкурентоспособностью товара понимается совокупность его качественных и стоимост-
ных характеристик, которая обеспечивает удовлетворение конкретной потребности покупателя 
и выгодно для покупателя отличается от аналогичных товаров-конкурентов» [9, с. 45] 

А.А. Амбарцу-
мов  

«Конкурентоспособность товара – совокупность потребительских свойств товара, определяю-
щая его отличие от других аналогичных товаров по степени и уровню удовлетворения потреб-
ности покупателя и затратам на его приобретение и эксплуатацию» [10, с. 107] 

В.П. Тарасова  «Конкурентоспособность товара – способность продукции быть более привлекательной для 
потребителя (покупателя) по сравнению с другими изделиями аналогичного вида и назначения, 
благодаря лучшему соответствию своих качественных и стоимостных характеристик требова-
ниям данного рынка и потребительским оценкам» [11, с. 106] 
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Окончание табл. 1 

1 2 
Е.А. Горбашко  «Конкурентоспособность означает способность данного предмета (потенциальную и/или ре-

альную) выдержать конкуренцию» [12, с. 6] 
К.А. Парахин  «Конкурентоспособность товара – это комплексная характеристика товара, определяющая его 

предпочтение на рынке по сравнению с продуктами – конкурентами как по степени соответст-
вия конкретной общественной потребности, так и по затратам на ее удовлетворение» [13] 

Л.В. Сырямина  «Конкурентоспособность товара, традиционно трактуемая как характеристика, отражающая его 
отличие от товара конкурента по степени удовлетворения конкретной потребности» [14] 

E.T. Гребнев  «Под конкурентоспособностью продукта можно понимать сравнительную характеристику по-
требительских и стоимостных свойств продукта» [15] 

Н.Л. Зайцев  «Конкурентоспособность товара – возможность продукции удовлетворять потребительский 
интерес покупателя и приносить прибыль» [16] 

Э.В. Минько  «Конкурентоспособность продукции – совокупность потребительских свойств, необходимых и 
достаточных, для того чтобы она в определенный момент времени могла быть реализована по 
сопоставимым ценам на конкретном рынке» [17] 

А. Азрилиян  «Конкурентоспособность товара – способность товара отвечать требованиям рынка данного 
вида товара» [18] 

Т.А. Тультаев  «Конкурентоспособность товара – способность товара быть проданным в присутствии конку-
рирующих товаров» [18] 

Н.Г. Брагин  «Конкурентоспособность товара – способность товара быть первым купленным на рынке това-
ров-конкурентов» [18] 

Источник: собственная разработка на основе изученной экономической литературы. 
 
Проанализировав полученные данные таблицы 1, можно сделать вывод, что авторы, определяя  

понятие «конкурентоспособность продукции» использовали следующие подходы: 
− конкурентоспособность продукции как способность к реализации; 
− конкурентоспособность продукции как ее неотъемлемая характеристика (комплекс характери-

стик), который отдает предпочтение потребитель; 
− -конкурентоспособность продукции как сравнительная характеристика свойств товара. 
Результаты анализа приведенных авторских определений  представлены в таблице 2. 

Таблица 2 
Подходы к определению экономической сущности  

понятия «конкурентоспособность товара (продукции)» 

Подходы 
Автор / источник способность  

к реализации 
комплекс характеристик, которым 
отдает предпочтение потребитель 

сравнительная характери-
стика свойств товара 

Горфинкель В.Я. [1, с. 22]  +  
Лифиц И.М. [2, c.11] +   
Нуралиев С.У. [3, с.245] +   
Михеева Е.П. [4] +   
Пелепягин А.С. [5, с.15]  +  
Парамонова Т.Н. [6, с. 18]  +  
Круглова Н.Ю. [7, c. 356]  +  
Горбашко Е.А. [8, с.167] +   
Сергеев И.В. [9,c.45]  +  
Амбарцумов А.А. [10, с. 107]  +  
Тарасова В.П. [11, с.106] +   
Горбашко Е.А. [12, c.6] +   
Парахин К.А. [13]  +  
Сырямина Л.В. [14]  +  
Гребнев E.T. [15]   + 
Зайцев Н.Л. [16]  +  
Минько Э.В. [17]  +  
Азрилиян А. [18] +   
Тультаев Т.А. [18] +   
Брагин Н.Г. [18] +   
Итого 45% 50% 5% 

Источник: собственная разработка на основе изучения специальной экономической литературы. 



ЭКОНОМИЧЕСКИЕ НАУКИ. Экономика и управление                                                               Выпуск 6 (76) 
 

 151

Согласно данным таблицы 2, было выявлено, что часть авторов (И.М. Лифиц, С.У. Нуралиев, 
Е.П. Михеева и др.) считаю понятие «конкурентоспособность продукции» связанным напрямую со спо-
собностью продукции к реализации, несмотря на наличие на рынке конкурентов, предлагающих анало-
гичные товары или услуги. Продукция, являющаяся конкурентоспособной сочетает в себе грамотную 
совокупность качественных и стоимостных характеристик. 

Большинство авторов (И.Я. Горфинкель, А.С. Пепелягин, Т.Н. Парамонова, и др.) представляют 
конкурентоспособность продукции как комплекс характеристик, которые являются определяющими для 
потребителя в процессе выбора между товарами, аналогичными по назначению. Соответственно, повы-
шение уровня конкурентоспособности продукции предприятия принесет за собой повышение спроса на 
выпускаемую продукцию, и это повлечет за собой положительный экономический эффект.  

Е.Т. Гребнев рассматривает конкурентоспособность продукции с точки зрения сравнительной ха-
рактеристики потребительских и стоимостных свойств продукции. В нынешней экономической ситуации 
стоимость продукции является одним из определяющих факторов, так как от стоимости продукции зави-
сит ее окончательная цена. В свою очередь, цена на данный момент, в большинстве случаев, является 
определяющим фактором для потребителя. 

После анализа мнений различных авторов, можно сделать вывод, что понятие «конкурентоспо-
собность продукции» можно трактовать с нескольких сторон. Понятия не взаимоисключают себя, каж-
дый автор выделяет те характеристики продукции, которые, на его взгляд, являются конкурентными. 
Именно этими характеристиками должен обладать товар, чтобы быть конкурентоспособным на рынке.  

Таким образом, единого определения для понятия «конкурентоспособность продукции» нет. Наи-
более полное понятие можно выделить путем слияния двух подходов в один. Многообразие характери-
стик термина «конкурентоспособность продукции» дает понять, что большое количество характеристик 
товара оказывают решающее значение на выбор потребителя.  
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