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Сегодня успешный персональный бренд становится неотъемлемой частью профес-

сионального развития предпринимателя и его бизнеса. Маркетинговые технологии 

предоставляют широкий спектр инструментов и подходов для эффективного управле-

ния личным брендом. В данной статье рассматриваются ключевые аспекты использова-

ния маркетинга для формирования и использования персонального бренда предпринима-

теля через стратегический вектор узнаваемости. Раскрывается сущность интеграции 

маркетинговых подходов для повышения узнаваемости, привлечения внимания к персо-

нальному бренду и укрепления его позиций на рынке. 
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В современном мире, где конкуренция на рынке труда и в профессиональной сфере 

становится всё более интенсивной, вопросы персонального брендинга приобретают особое 

значение. Персональный (личный) бренд является отражением индивидуальности и компе-

тенций профессионала, который стремится выделиться среди коллег и потенциальных рабо-

тодателей. С точки зрения авторского определения личного бренда предпринимателя, он 

представляет совокупность репутации, профессионализма и узнаваемости, формируя в об-

ществе устойчивую ассоциацию с личностью предпринимателя и его деятельностью на ос-

нове наиболее значимых и притягательных для общества ценностей бренда, и позволяет 

предпринимателю дифференцироваться на рынке и получать социальные и экономические 

выгоды в достижении своих бизнес-целей. 

Для успешного развития персонального бренда необходимо применять современные 

маркетинговые технологии и инструменты. В данной статье мы рассмотрим ключевые аспек-

ты использования маркетинговых подходов для эффективного формирования и использова-

ния личного бренда предпринимателя. 

Силу бренда или капитал бренда принято оценивать по таким характеристикам, 

как осведомленность о бренде, лояльность к нему и воспринимаемое качество, ассоциа-

ции, вызываемые брендом [4]. Развитие персонального бренда предполагает последова-

тельное движение с достижением поставленных целей бизнеса и развития личности 

предпринимателя. Определив стратегическое направление, предприниматель реализует 

персонифицированную траекторию развития личного бренда с учетом целей, ресурсов 

вложения в персональный бренд, внутренних и внешних факторов бизнеса. Основным 

ориентиром для реализации персонифицированной траектории развития бренда являет-

ся концептуальное видение формирования и развития бренда. Именно поэтому в пред-
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лагаемом нами подходе к формированию и использованию персонального бренда мо-

дель «Я – концепция личного бренда» занимает центральное место: с нее начинается ра-

бота с личным брендом, и в дальнейшем идет сверка развития персональной траектории 

на всем пути работы с брендом.  

Важным аспектом в формировании и использовании личного бренда является его 

идентичность. Целостное и непротиворечивое восприятие бренда аудиториями во всех точ-

ках контакта, как определено «Я – концепцией», позволяет создать у бренда устойчивый 

ассоциативный ряд и усилить концентрированность его ключевых позиций. Таким образом, 

с помощью личного бренда бизнес сможет получить конкурентное преимущество, узнавае-

мость, доверие потребителей, извлекая предпринимательские выгоды. 

Для продвижения личного бренда предпринимателю нужно определиться со страте-

гией развития, которая основывается на выборе направления, в которое будут инвестиро-

ваться ресурсы. Эти направления лежат в плоскости множеств репутации, узнаваемости 

и профессионализма. Например, «репутация» включает в себя характеристики, влияющие на 

восприятие бренда в обществе, такие как доверие потребителей, добросовестность, обще-

ственная деятельность, социальная ответственность бизнеса и другие; «узнаваемость» 

охватывает параметры, определяющие известность бренда среди целевой аудитории, 

включая частоту упоминаний в СМИ, посещаемость сайта и активность в социальных сетях; 

«профессионализм» содержит качества, подтверждающие квалификацию и опыт предпри-

нимателя, например, образование, сертификаты, участие в профессиональных ассоциациях 

и конференциях. 

Рассмотрим механизм формирования и использования персонального бренда пред-

принимателя через стратегический вектор узнаваемости. Это направление предполагает 

развитие медийной активности, работу со СМИ, сотрудничество с известными личностями 

для увеличения своей популярности и узнаваемости. Немало важным для развития и про-

движения персонального бренда является определение СМИ-пейзажа, как представления 

общей картины медиаресурсов, имеющих практической значение для достижения цели 

предпринимателя.  

Анализ медийных и информационных ресурсов региона (на примере Республики 

Башкортостан) показал обширную сеть ресурсов информационного пространства, включая 

газеты, журналы, радио, телевидение, онлайн-порталы, блоги, социальные сети и другие 

платформы. Традиционные особенности региона, выражающиеся в многонациональности и 

сочетании различных национальных культур, традиций и верований, находят отражение как 

в обществе, так и в медиа-пространстве.  

СМИ Республики Башкортостан представлены в различных форматах: по состоянию 

на январь 2018 года в республике зарегистрировано 603 СМИ, из них печатных – 364, элек-

тронных и сетевых изданий – 63, ТВ и радио – 165, информационных агентств – 11 [1]. 

Кроме того, согласно рейтинга медиаресурсов Башкортостана за III квартал 

2023 года, по данным «Медиалогии» [2], среди лидеров медиарейтинга выделены ин-

тернет-ресурсы Mkset.ru и Ufa1.ru, а в ТОП-20 самых цитируемых СМИ Республики Баш-

кортостан вошли ряд изданий, наибольшую долю среди которых занимают интернет-

ресурсы - 65%. Это вполне закономерно в связи с высоким уровнем развития цифровиза-

ции современного общества.  
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Представим структуру СМИ-пейзажа медиа-ресурсов для предпринимательства реги-
она (на примере Республики Башкортостан) (рисунок 1). 

 

 
 

Рисунок 1. – Структура СМИ-пейзажа медиаресурсов 

для предпринимательства Республики Башкортостан 

 

Маркетинговые технологии представляют собой набор инструментов и методик, 

направленных на продвижение товаров и услуг. Они включают в себя различные методы 

анализа рынка, планирования и реализации рекламных кампаний, а также управления вза-

имоотношениями с клиентами. Современные маркетинговые подходы предлагают широкий 

спектр возможностей для повышения узнаваемости и привлечения внимания к персональ-

ному бренду. 

Приведем авторскую классификацию способов продвижения узнаваемости личного 

бренда предпринимателя (рисунок 2). 
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Рисунок 2. – Классификация способов продвижения узнаваемости 
персонального бренда предпринимателя 
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Отдельной позицией для развития персонального бренда через стратегию узнава-

емости является сотрудничество с известными и влиятельными людьми и медийными 

личностями, в том числе Республики Башкортостан. Среди выбора таких личностей могут 

быть известные и авторитетные в профессиональных кругах люди, блогеры, лидеры мне-

ний (инфлюенсеры, амбассадоры, трендсеттеры), успешные предприниматели, журнали-

сты, ученые, нишевые эксперты, аналитики и другие персоны, имеющие сильный и узна-

ваемый личный бренд. Маркетинг влияния на аудитории персонального бренда пред-

принимателя направлен на продвижение бренда предпринимателя и концентрацию 

внимания аудиторий для предпочтения и выбора персоны предпринимателя и его про-

дуктов или услуг с помощью рекомендаций, колабораций, интервью, совместных проек-

тов, рекламы у лидеров мнений рынка. 

Для формирования узнаваемости и эффективного продвижения персонального 

бренда предпринимателя будет также актуальным активная позиция и нахождение 

в профессиональной среде и бизнес-сообществах, которое можно обеспечить через 

членство в союзах, ассоциациях, некоммерческих партнерствах и объединениях пред-

принимателей. Примерами таких организаций в Республике Башкортостан являются: 

Союз «Торгово-промышленная палата Республики Башкортостан», Ассоциация организа-

ций предпринимательства Республики Башкортостан, Ассоциация женщин-

предпринимателей Республики Башкортостан, Некоммерческое партнёрство «Союз 

предпринимателей города Уфы» и другие организации. Также активная позиция пред-

принимателя может быть проявлена через сотрудничество с организациями, деятель-

ность которых направлена развитие предпринимательства. Например, это среди таких 

организаций можно назвать: Башкирскую выставочную компанию (БВК), или Агентство 

стратегических инициатив (АСИ), Мой бизнес. 

Ведение собственных соцсетей, сайта, продвижение через онлайн-порталы и новост-

ные сайты других площадок, которые предоставляют актуальные новости, статьи, обзоры 

и аналитику о бизнесе и экономике в регионе, играет значимую роль в маркетинговом под-

ходе при формировании персонального бренда, и способствует продвижению бизнеса 

предпринимателя. При правильно выбранной SMM-стратегии и контент-маркетинге персо-

нальный бренд выступает эффективным инструментом управления репутацией, повышения 

лояльности целевой аудитории, увеличения продаж и получения других предприниматель-

ских выгод. Цели продвижения в соцсетях могут быть разными, но они находиться в тесной 

связи со стратегией развития бизнеса. Так, исследование компании «Ашманов и партнеры» 

показало, что продвижение в социальных сетях помогает познакомить целевую аудиторию 

с продуктами компании, объяснить ее ценности, сформировать позитивное восприятие 

бренда. При этом 42% покупателей при выборе товара ориентируются на бренды и хорошо в 

них разбираются [3]. 

Контент-маркетинг предполагает создание и распространение полезного контента 

для аудиторий персонального бренда. Выступая как «владение медиа-средством, в проти-

вовес к аренде медиа-средства» [5], контент-маркетинг позволяет выстроить маркетинговый 

процесс привлечения и удержания клиентов путем постоянного создания и поддержания 

контента. Он влияет на поведение потребителей и закрепляет узнаваемость бренда в пуб-

личном простанстве. Согласно исследованию Marketing Profs, в качестве основных целей ис-

пользования данной технологии рост узнаваемости бренда составляет 84%, лидогенерация - 

83%, вовлечение клиента в коммуникацию - 81%, продажи - 75% [5]. 
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Участие в профессиональных форумах, выставках, конференциях, а также организация 

собственных мероприятий, способствует развитию сетевых контактов, позволяет получить 

ценный опыт личных коммуникаций, дает возможности предпринимателю заявить о себе 

и своем бизнесе, продемонстрировать знания и навыки, а также презентовать продукты 

и услуги. Важным аспектом реализации маркетингового продвижения также является целе-

направленная рекламная кампания, которая будет соответствовать личному бренду пред-

принимателя и целям продвижения. Например, таргетированная реклама в социальных 

сетях, наружная реклама, медийно-баннерная реклама в рекламной сети Яндекса (РСЯ), 

реклама в средствах массовой информации, печатная полиграфическая реклама и другие 

способы. 

Таким образом, мы видим, что интеграция маркетинговых технологий в формирова-

нии и продвижении персонального бренда предпринимателя не только повышает его уро-

вень узнаваемости, но и создает благоприятные условия для позитивного восприятия бренда 

в глазах аудитории и укрепления его позиций на рынке. 
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