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В отечественных научных публикациях понятие и значение бизнес-нетворкинга рас-

сматривается довольно редко, несмотря на то, что нетворкинг является важнейшим аспек-

том любой бизнес-стратегии. В Беларуси, как и в других странах постсоветского простран-

ства, данное явление является достаточно новым и не адаптированным под социокультур-

ные особенности людей. 

Термин «нетворкинг» происходит от английского net + working – работа в составе еди-

ной сети [1]. Согласно Шестопаловой Ю.С., «нетворкинг – это социальная и профессиональная 

деятельность, которая направлена на то, чтобы с помощью круга друзей и знакомых, работа-

ющих или имеющих связи в той или иной сфере, максимально быстро и эффективно решать 

сложные жизненные задачи» [2]. Нетворкинг является одним из мощных инструментов разви-

тия, доступных для предпринимателей. Эффективный нетворкинг может послужить возмож-

ностью для коммуникации и работы с новыми партнерами, потенциальными клиентами и ин-

весторами и даже предоставить доступ к ресурсам и бесценному опыту организаций. Цель не-

творкинга для предпринимателей —создание профессиональной ассоциации с другими еди-

номышленниками для взаимовыгодного сотрудничества.   

Большинство авторов солидарны в том, что нетворкинг служит установлением взаи-

мовыгодных связей, которые могут быть полезны в долгосрочной перспективе (см.табл.1).  

Однако не стоит упускать такой важный аспект, как то, что в академических кругах и бизнес- 

среде сетевое взаимодействие служит катализатором инноваций и коммуникаций, способ-

ствуя междисциплинарному сотрудничеству и обмену знаниями между исследователями, 

учеными и предпринимателями. Благодаря совместным исследовательским проектам, сов-

местным публикациям и общим ресурсам сетевое взаимодействие позволяет предпринима-

телям использовать взаимодополняющие знания и более эффективно решать сложные прак-

тические задачи. 

Принимая участие в сетевых мероприятиях, предприниматели могут получить ценную 

информацию о текущих тенденциях и изменениях рынка, что может помочь им в позицио-

нировании своего бизнеса на рынке. Сетевые мероприятия предоставляют предпринимате-

лям платформу для обучения у своих коллег, общения с наставниками и поиска потенциаль-

ных партнеров и сотрудников. Такой тип связей помогает предпринимателям быть инфор-

мированными последними изменениями и событиями в отрасли. 
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Таблица 1. – Определение дефиниции «бизнес- нетворкинг» в отечественных и зарубежных 

источниках 
Автор/ 

источник 
Определение «бизнес- нетворкинга» 

Киютина И.И. построение деловых связей, контактов с целью решения различных вопросов производ-
ства, реализации продукции и формирования деловой репутации [3, с.106] 

Салякаев А. количество отданных визитных карточек * 100% / количество контактов, которые плани-
руем поддерживать и развивать [4] 

Мычка С.Ю. процесс налаживания деловых контактов (связей) с целью создания определенных 
эффективных отношений, которые в будущем могут перерасти в бизнес, серьезные дело-
вые отношения [5] 

Онлайн-журнал 
«Маркетинг и 
продажи» 

процесс установления и развития контактов, которые могут быть полезны для достиже-
ния определенных целей, таких как поиск работы, продвижение бизнеса и т.д [6] 

EDC Paris 
Business School 

налаживание профессиональных отношений, которые могут оказаться бесценными 
в долгосрочной перспективе [7] 

Nexford 
University 

процесс установления и развития отношений с профессионалами, которые разделяют 
общие интересы, цели или отраслевую принадлежность [8] 

University Lab 
Partners 

знакомство с новыми людьми, с которыми у вас есть общие связи, например, профессия, 
отрасль или интересы [9] 

Кейтлин М. Пор-
тер 

ряд целенаправленных межличностных взаимодействий, которые создают и поддержи-
вают профессиональные отношения и включают обмен рабочими и карьерными ресур-
сами [10] 

Примечание: Составлено автором по результатам собственных исследований. 
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Изучив зарубежный опыт нетворкинга в сфере предпринимательства, предлагаются 

адаптированные ключевые инструменты бизнес- нетворкинга для белорусских организаций 

(рис.1).  

Еще одним большим преимуществом нетворкинга является возможность встречаться 

с людьми со схожими интересами и строить с ними значимые отношения. Эти связи в даль-

нейшем часто приводят к партнерству или успешным совместным проектам. Предпринима-

тели также могут получить доступ к ресурсам, которые могут быть недоступны по различным 

причинам. Например, предприниматели могут узнать о возможностях финансирования, 

новых инструментах и технологиях, а также о предстоящих конференциях. Нетворкинг также 

является отличным способом для предпринимателей завоевывать доверие в бизнес-

сообществе, повышать свою значимость в предпринимательской среде. Нетворкинг также 

предоставляет массу возможностей для продвижения своих бизнес-целей.  

Таким образом, можно заключить, что в быстро меняющемся мире предпринима-

тельства нетворкинг имеет первостепенное значение. Создание надежной сети дает пред-

принимателям доступ к ценным ресурсам, экспертным знаниям и возможностям, которые 

имеют решающее значение для эффективной деятельности и развития.  
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